QUALITAT AUS
MEISTERHAND

MEISTERWELTEN |

STEIERMARK

,HAK FORWARD"

EVENTMANAGEMENT- UND MARKETINGMARNAHMEN FUR DIE
MEISTERWELTEN STEIERMARK



PROJEKT

MEISTERWELTEN

STEIERMARK

= Barbara Samitz * branchenubergreifende
Handwerksgenossenschaft




ANTO TOMIC JAKOB ERNST

= Entwicklung eines PR-Konzepts = ,,Erhebung und Analyse der Starken
fur die Meisterwelten und Schwachen der Mitgliedschaft
Steiermark” bei auserwahlten
Mitgliedsbetrieben der
Meisterwelten Steiermark”




ELISABETH ROSENMAIER ~ MARION MARSCHNIG

= ,Planung, Organisation und = Projektleiterin
Durchflihrung einer
Abschlussprasentation unter ) ,,Erhebt_mg und Analyse der
Anwendung relevanter MarketingmalBnahmen der

EventmanagementmaRnahmen* Meisterwelten Steiermark”




MEISTERWELTEN

STEIERMARK



,ERHEBUNG UND ANALYSE DER
MARKETINGMARBNAHMEN DER MEISTERWELTEN

STEIERMARK®

MARION MARSCHNIG




Marion Marschnig

ANALYSE KLASSISCHES MARKETING

* Teilnahme an Veranstaltungen

= Blicher

. ,Aufsteirern” in Graz
= Werbebroschiire




Marion Marschnig

ANALYSE KLASSISCHES MARKETING

= Betriebskarten

= Kooperation mit Murauer Bier




Marion Marschnig

ANALYSE ONLINE-MARKETING

= Social Media-Marketing
* Video-Marketing

= Newsletter-Marketing

= Website-Marketing




Marion Marschnig

YOUTUBE-CHANNEL

= September 2014

= 23 Videos

o Meisterwelten Steiermark
14 Abonnenten

UBERSICHT VIDEDS PLAYLISTS KAMALE DISKUSSION KAMALINFO G\




Marion Marschnig

WEBSITE

MEISTERWELTEN bz
STEIERMARK MEISTERBETRIEBEN

Das Durchschnittliche gibt der Welt
ihren Bestand, das AuBergewdhnliche
ihren Wert.

Willkommen bei den Meisterwelten

MIT UNTERSTUTZUNG VON BUND, LAND UND EUROPAISCHER UNION |m pre SSUM

@ Das Land - . — ACE
Steiermark : l‘.‘:ﬂ e
LE14-20  Sngons i £




Marion Marschnig

FACEBOOK

STEIERMARK

= Janner 2013

Meisterwelten
Steiermark

| 2 . 100 ”G efa | |t m i r” @meisterwelten.at

Startseite
Info
= 2.045 Abonnenten Fotos
Veranstaltungen
Videos
Beitrage

Community



Marion Marschnig

FACEBOOK

= Gewinnspiel //C GUTSCHEIN

M WERT VON
MEISTERWELTEN

Py s b
BER-UNTERSCHIED
IST HANDWERK




MEISTERWELTEN

STEIERMARK



,ENTWICKLUNG EINES PR-KONZEPTES FUR DIE

MEISTERWELTEN STEIERMARK"

ANTO TOMIC




Anto Tomic

PUBLIC RELATIONS = OFFENTLICHKEITSARBEIT

= Bekanntheitsgrad steigern

= Vertrauen gewinnen

= Absatz erhohen




Anto Tomic

PR-KONZEPT

» professioneller Pressetext Ad-Seite

» professionelle Fotoserie

 Nutzungsrechte fur Fotos und Text
Kern pun kte » Auszeichnung Meisterweltentafel

 Eintragung Homepage Meisterwelten

e 200 Stuck Betriebskarten

) MltgHEdSChaft ¢ Buch (alle 3 Jahre)
» 5 Stick Bicher
n |V| a B na h men e Presse- und Offentlichkeitsarbeit

» _Kennenleren" Meister trifft Meister

o Netzwerken — von Meister zu Meister

= Zielgruppen + Meisterwelten Gutscheine

 personliche Betreuung

¢ Info Mail einmal im Monat



Anto Tomic

ZIELGRUPPEN DER MEISTERBETRIEBE

= Qualitat

= Handwerk




Anto Tomic

ZIELGRUPPEN DER MEISTERWELTEN

» Steirische Meisterbetriebe




Anto Tomic

ZUKUNFTIGE MARNAHMEN

Q/é 20 74 25
oy Folg .

Meisterwelten S mark

www.meiste rwe llllll /

* Veranstaltung

* |nstagram

= Radiowerbung




MEISTERWELTEN

STEIERMARK



,ERHEBUNG UND ANALYSE DER STARKEN UND
SCHWACHEN DER MITGLIEDSCHAFT BE|
AUSERWAHLTEN MITGLIEDSBETRIEBEN DER

MEISTERWELTEN STEIERMARK"

JAKOB ERNST




Jakob Ernst

ANALYSE DER METHODEN DER
MARKTFORSCHUNG

= PR-Konzept

= Schriftliche Befragung

* Fragebogen




Jakob Ernst

FRAGEBOGEN

= sechs offene kurze Fragen
= Vor- und Nachteile der Mitgliedschaft

= VVerbesserungsvorschlage

= Grund des Beitrittes




Jakob Ernst

AUSWERTUNG DES FRAGEBOGENS

Hauptbeweggrund des Beitritts und
Vorteile

M Metzwerk, Kooperation
3 ® Werbung
professionelle Gestaltung
2 andere
. y
H,_ﬂ_____ﬁﬂ_.f”




Jakob Ernst

AUSWERTUNG DES FRAGEBOGENS

Weiterempfehlung der
Mitgliedschaft?

= =t . Lu 4o Ln =y
i I i I i I




Jakob Ernst

AUSWERTUNG DES FRAGEBOGENS

= \Verbesserungsvorschlage fir Meisterwelten

= SWOT-Analyse




Jakob Ernst

Stirken Schwichen

¢ Netzwerk zwischen mehreren hohe Kosten

Betrieben
¢ Offentlichkeitsarbeit

¢ Meisterqualitat

wenig Kundenzuwachs

niedriger Bekanntheitsgrad

e zusatzliche Werbeflache

o professionelle Gestaltung der
Webseiten in den Sozialen
Medien

« regionale Produkte stehen im

Vordergrund
Chancen Risiken
¢ f{olle Idee in Zeiten der ¢ wird mit Meisterstrasse
Industrialisierung verwechselt
¢ die Zahl der Meisterbetriehe ¢ Kkein Durchbruch der Marke
erhohen « Kkein Kundenzuwachs trotz
¢ Kleine Meisterbetriebe fordermn Mitgliedschaft bei den
« Seltene Handwerksarten Meisterwelten

popularisieren




MEISTERWELTEN

STEIERMARK



,PLANUNG, ORGANISATION UND
DURCHFUHRUNG EINER
ABSCHLUSSPRASENTATION UNTER ANWENDUNG

RELEVANTER EVENTMANAGEMENTMAISNAHMEN®

ELISABETH ROSENMAIER




Elisabeth Rosenma ier

DAS KONZEPT DER VERANSTALTUNG

= Kooperation

= Steigerung Bekanntheitsgrad




Elisabeth Rosenmaier

PLANUNG UND ORGANISATION

= Besprechungen
= Glasmanufaktur Kaiserhof

= Mitgliedsbetriebe




Elisabeth Rosenmaier

Einladung zur Abschlussprasentation
Freitag, 9. Juni 2017

10 Uhr - 18" Uhr Ausstellung der Betriebe
16" Uhr Prasentation des Projektes

Glasmanufaktur Kaiserhof
Hauptstralle 13
8692 Neuberg a. d. Miirz

Wir laden Sie recht herzlich zur Abschlusspra-
sentation des Projektes: ,PR Konzept fiir die
Meisterwelten” in Kooperation mit Barbara

Samitz im Rahmen der Initiative
,HAK Forward” ein.

3¢
KOMMUNIKATION KAISERHOF
CLASNMARUIALTUR

DIE BEWECT




Elisabeth Rosenmaier

ABSCHLUSSPRASENTATION

= 9. Juni 2017




RISIKEN NACHBEREITUNG

= Absprung von

Mitgliedsbetrieben = Nachbesprochen und analysiert

= Positive Ruckmeldungen

= geringe Besucheranzahl




MEISTERWELTEN

STEIERMARK



