
„HAK FORWARD“
EVENTMANAGEMENT- UND MARKETINGMAßNAHMEN FÜR DIE 

MEISTERWELTEN STEIERMARK



PROJEKT

▪ Barbara Samitz ▪ branchenübergreifende 
Handwerksgenossenschaft



ANTO TOMIC

▪ „Entwicklung eines PR-Konzepts 
für die Meisterwelten 
Steiermark“

▪ „Erhebung und Analyse der Stärken 
und Schwächen der Mitgliedschaft 
bei auserwählten 
Mitgliedsbetrieben der 
Meisterwelten Steiermark“

JAKOB ERNST



ELISABETH ROSENMAIER

▪ „Planung, Organisation und 
Durchführung einer 
Abschlusspräsentation unter 
Anwendung relevanter 
Eventmanagementmaßnahmen“

▪ Projektleiterin

▪ „Erhebung und Analyse der 
Marketingmaßnahmen der 
Meisterwelten Steiermark“

MARION MARSCHNIG





„ERHEBUNG UND ANALYSE DER 
MARKETINGMAßNAHMEN DER MEISTERWELTEN 

STEIERMARK“
MARION MARSCHNIG



ANALYSE KLASSISCHES MARKETING

▪ Teilnahme an Veranstaltungen

▪ Bücher

▪ Werbebroschüre
„Aufsteirern“ in Graz

Marion Marschnig



ANALYSE KLASSISCHES MARKETING

▪ Betriebskarten

▪ Kooperation mit Murauer Bier

Marion Marschnig



ANALYSE ONLINE-MARKETING

▪ Social Media-Marketing

▪ Video-Marketing

▪ Newsletter-Marketing

▪ Website-Marketing

Marion Marschnig



YOUTUBE-CHANNEL

▪ September 2014

▪ 23 Videos

Marion Marschnig



WEBSITE

Marion Marschnig



FACEBOOK

▪ Jänner 2013

▪ 2.100 „Gefällt mir“ 

▪ 2.045 Abonnenten

Marion Marschnig



FACEBOOK

▪ Gewinnspiel

Marion Marschnig





„ENTWICKLUNG EINES PR-KONZEPTES FÜR DIE 
MEISTERWELTEN STEIERMARK“

ANTO TOMIC



PUBLIC RELATIONS = ÖFFENTLICHKEITSARBEIT

▪ Bekanntheitsgrad steigern

▪ Vertrauen gewinnen 

▪ Absatz erhöhen

Anto Tomic



PR-KONZEPT

Kernpunkte

▪ Mitgliedschaft

▪ Maßnahmen

▪ Zielgruppen

Anto Tomic



ZIELGRUPPEN DER MEISTERBETRIEBE

▪ Qualität

▪ Handwerk

Anto Tomic



ZIELGRUPPEN DER MEISTERWELTEN

▪ Steirische Meisterbetriebe

Anto Tomic



ZUKÜNFTIGE MAßNAHMEN

▪ Veranstaltung

▪ Instagram

▪ Radiowerbung

Anto Tomic





„ERHEBUNG UND ANALYSE DER STÄRKEN UND 
SCHWÄCHEN DER MITGLIEDSCHAFT BEI 

AUSERWÄHLTEN MITGLIEDSBETRIEBEN DER 
MEISTERWELTEN STEIERMARK“

JAKOB ERNST



ANALYSE DER METHODEN DER 
MARKTFORSCHUNG

▪ PR-Konzept

▪ Schriftliche Befragung

▪ Fragebogen

Jakob Ernst



FRAGEBOGEN

▪ sechs offene kurze Fragen

▪ Vor- und Nachteile der Mitgliedschaft

▪ Verbesserungsvorschläge

▪ Grund des Beitrittes

Jakob Ernst



AUSWERTUNG DES FRAGEBOGENS

Jakob Ernst



AUSWERTUNG DES FRAGEBOGENS

Jakob Ernst



AUSWERTUNG DES FRAGEBOGENS

▪ Verbesserungsvorschläge für Meisterwelten

▪ SWOT-Analyse

Jakob Ernst



Jakob Ernst





„PLANUNG, ORGANISATION UND 
DURCHFÜHRUNG EINER 

ABSCHLUSSPRÄSENTATION UNTER ANWENDUNG 
RELEVANTER EVENTMANAGEMENTMAßNAHMEN“

ELISABETH ROSENMAIER



DAS KONZEPT DER VERANSTALTUNG

▪ Kooperation

▪ Steigerung Bekanntheitsgrad

Elisabeth Rosenmaier



PLANUNG UND ORGANISATION

▪ Besprechungen

▪ Glasmanufaktur Kaiserhof

▪ Mitgliedsbetriebe 

Elisabeth Rosenmaier



Elisabeth Rosenmaier



ABSCHLUSSPRÄSENTATION

Elisabeth Rosenmaier

▪ 9. Juni 2017



RISIKEN

▪ Absprung von 
Mitgliedsbetrieben

▪ geringe Besucheranzahl

▪ Nachbesprochen und analysiert

▪ Positive Rückmeldungen

NACHBEREITUNG




